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Nagg maa-alune Dgrinkuyu !inn TUrgis., koosngvad postsotsiali;tlikgd basaarid apetama selliseid aineid nagu
“ussiaukudest”, mis on uuristatud tGhiskondlikku amalgamatsiooni. Nendes “Postsotsialistlik Tinnaetno-
vahetuse kohtades méngitakse minevikku, olevikku ja tulevikku esemete ja suht- graafia’. Me tdname toimetajaid

essee kohta tehtud mérkuste ja

luste kaudu intensiivselt 1&bi. Uldiselt on turud etnograafiliste véljakaevamiste julgustamise eest.

jaoks privilegeeritud kohad. Osalusvaatlus postsotsialistlikel basaaridel on Glrike
malestamine, kollaboratiivne protsess ning médduvuse piiril balansseerimine,
paljastades meie sotsiaalsete vahetuste keerukuse.

Selles lihikeses kirjutises esitleme kdimasolevaid tdid Eesti Kunstiakadeemia ¥ A
urbanistika eriala magistriprogrammi linnaetnograafia kursusel. Kursuse kaigus
uurime sligavat ajaskaalat, Ghendades vernakulaarsete tegevuste uurimise pika-
ajaliste protsesside ja ruumiliste artikulatsioonidega. Esimeste sessioonidega
arendasime valja 16imed, mida tudengid oma uurimisprojektides arendavad.
Nad tegelevad laia kiisimusteringiga, mis on seotud inimeste ja esemete maa-
ilmade ja voogude, aga ka ehitatud keskkonna ja juriidiliste hallide tsoonide
aspektidega.
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Postsotsialistlikel basaaridel mitdavate esemete valik on vaga mitmekesine:
alates ehetest ning |dpetades toidu, kunsti, muusika, Gleliigse tehnika, aegunud
kaupade, talveriiete, sdidukiosade, suveniiride, kasutatud riiete, kasitéo, tubaka,
pesu ja suure hulga koliga. Siin vaidlustatakse iga paev autentsuse, traditsiooni,
ainulaadsuse ja algupara moisteid, seega ongi asjakohane sotsiaalne kaevumine
postsotsialistlikesse basaaridesse. Pealispinnast hoolimata vaieldakse ja tdlgitak-
se globaliseerumist ja kapitalismi nendes kohtades intensiivselt. Naiteks vdoime
seda latentset suhtlemist ndha madgiputkades vélja pandud esemetes, millest
paljud on parit Poolast, Venemaalt ja Hiinast. Kuid erinevad trajektoorid, mis
need esemed on labi kdinud, ei ole nii silmaga nahtavad, nagu ka pdhjused,
miks inimesed nendel basaaridel ikka kaivad. Vottes seda tarbimise paika AT
“ussiauguna”, on meil ligipdas tootmise, logistika ja finantside régastikele, Derinkuyu maa-alune Tinn.
mis on sotsiaalselt selgelt kinnistunud. Pilt: www.american-buddha.com.
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Alates basaaride tekkest on need pakkunud teenuseid ja kaupu, mida ei ole
suunanud riik ega valdav majandusststeem. Selles mottes ei ole vabadhuturud
modernsuse ega kapitalismi jaoks ajaloo jaak, vaid sotsiaalne infrastruktuur, mis
téidab hilismodernsuse linki ja tegematajatmisi. Toepoolest, postsotsialistlikud
basaarid tdstatavad kisimusi Ghiskondliku integratsiooni ja keeleoskuse kohta.
Paljud turutddlised oskavad ainult vene keelt, teised kannatavad praeguste
“inimliku iganemise” hinnangute all vdi ei ole lihtsalt suutnud kohaneda vii-
maste aastakiimnete radikaalsete ja Sokeerivate muutustega.

Sellest ellujagamisfunktsioonist, mis iseloomustas neid vahetuse paiku
kaheksakiimnendate I0pus ja heksakiimnendate alguses (periood, mida ise-
loomustasid defitsiit ja segadused), arenesid need kaasava kooselu paikadeks,
kus vaikesed kogukonnad ja marginaalsed tksikisikud ei leia mitte ainult pel-
gupaika, vaid ka tGhtekuuluvustunde ja ukse, mille kaudu paaseda kesklinna.
Asudes sidekeskustes, toimivad need vahetuse paigad kaasava ruumina eba-
kindla positsiooniga gruppidele: alates eakatest elanikest, kes saavad jalutada,
ja |opetades rassiliste vahemustega, kes vdivad hirmu tundmata ringi uidata?.
Postsotsialistlikud basaarid pakuvad sotsiaalset liimi ja kultuuridhustikku, voi-
mendades avaliku suhtlemise kaudu empaatia ja erinevuse tunnet.

Uurida seda koike “IT-alaselt kdige innovaatilisemas riigis” voib ju tunduda
paradoksina vdi vahemalt kohatuna, kui vaadata seda, mida ametlikud diskur-
sused Eesti Ghiskonna kohta avalikult radgivad. Ajalooliselt on postsotsialistlikud
vababhuturud olnud ametiasutuste, linnaplaneerijate ja finantsspekulantide rin-
naku all. Naiteks Silk ja Wallace taheldavad, et juba kommunistlikud reziimid
suhtusid neisse turgudesse umbusuga kui “parasiitiuse” kohtadesse, kus ei
toodeta midagi “reaalset”.> Samamoodi mdistab Ruta Aidis hukka selle eel-
arvamuste hulga, mis on seotud nende turgudega, mida nahakse “eriti ohtlike
ja ebamoraalsete kohtadena”.# See on nii ka Balti jaama turuga (mida tuntakse
vélismaalaste kogukonnas “Vene turuna”). Nagu me oma kursuse kaigus avas-
tasime, on “Vene turu” negatiivsed assotsiatsioonid sageli liialdatud ja parit
inimestelt, kes seal ei kai.®

Pachenkov ja teised margivad, kuidas esemed ja inimesed postsotsialistlikel
basaaridel representeerivad eraviisilise ja avaliku dialektikat. Need ruumid

on mitmetdhenduslikud ning neis on kurbuse ja kahetsuse hongu; thest kil-
jest seetdttu, et nii paljude inimeste sealolek on sunnitud. Ent teisest kiljest
vdimaldavad need paigad ebakindla positsiooniga inimestel leida s6bramehelik-
kust ja vastastikust kasu. Kaneff pakub kbigi nende turgude Ghise tunnusena
valja “kindlusetuse”, kindlusetuse mitmel pdhjusel: kogetud poliitiliste katkes-
tuste otsene moju, korgkapitalismi abjektsioonide dmblused, irdumine kohalikest
institutsioonidest ning midjate suhtumine (kes loodavad vaid iseendale voi
lahedalasuvale sugulaste kogukonnale).”

Keset kursust sattusime ootamatusse kibemagusasse olukorda. Balti jaama turu
ostis ara Astri Kinnisvara, millele kuulub Eesti ks suurimaid kaubanduskeskusi
Lounakeskus. Turu saatus on muutunud veelgi kindlusetumaks. Levitatakse kuul-
dusi, et turu asemele ehitatakse kaubanduskeskus. Seni on firma juhatuse liige
Kairi Kivi teatanud plaanist, et pohitegevus kinnistul on kaubandus ja turg ise
sailib 30% ulatuses. Nende esimesteks sammudeks on basaari ja selle imbruse
Gldilme parandamine. Teised investorid seal 1ahedal on samuti sarnaseid stratee-
giaid kavandanud: naiteks veetorni hoone muutmine galeriiks, kus on ka biirood
ja kohvik.®

“Kultuuri” kuritarvitamine spekulatiivse kasumi saamiseks ei ole sugugi uudne?,
kuid Balti jaama turu puhul leiame mdned huvitavad paradoksid. Tanapaeval
on Tallinnas kaks ruutmeetrit kaubanduskeskuse pinda elaniku kohta ning see
arv on Euroopa esinelikus, ometi suureneb see arv veelgi, kui avatakse uusi
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kaubanduskeskusi (naiteks Lasnaméel) ja laiendatakse olemasolevaid (néi-
teks Ulemiste).l> Samamoodi téusevad Tallinnas samal ajal esile mdned teised
vabadhuturud, lootes institutsionaalsele toetusele, kuid miiles samas vintage-
kaupa, kasitdédd ja orgaanilist toitu ning olles rohkem seotud festivalidega
(Nomme turg, Uue Maailma pop up tegevused, Raekoja plats jne).

Postsotsialistlikel basaaridel on paljud gentrifikatsiooni tunnusmargid nii teatud
inimeste teatud linnaosadesse meelitamise kui ka samal ajal teisi minema
kolima “julgustamise” tottu. Nagu Maruyama ja Trung on osundanud, arenevad
traditsioonilised vabadhuturud kaheks eri tlibiks: ks tunneb muret véarskuse
ja ohutuse pérast, on ametlikum ning selle sihtrithmaks on kesk- ja kdrgklass.
Teine, mida ametivéimud Upriski eiravad, on oma toimimises omapead jaetud,
ning see hoolitseb materiaalselt ja majanduslikult vaesunute eest. Selle taga-
jarjel ilmuvad sinna vaid vaikese sissetulekuga ostlejad ja finantsjoud avaldavad
muijate tegevusele Gha suuremat survet (v0i konkreetsemalt sellele, et nad on
hdivanud selle kesklinnas asuva ruumi). Ent Maruyama ja Trung jareldavad, et
need kaks turukohta teenindavad kahte erinevat tarbijate segmenti, seega vdivad
need teineteist taiendada ega pruugi tingimata gentrifikatsiooni toota.!!

Niisiis palusime oma tudengitel kaasata uurimistédsse ka Telliskivi Loome-
linnakus asuv disainiturg!?. Kuna selle orientatsioon on Balti jaama turust eriney,
kujutab see paljutdotavat ala, kust leitud vdrdlusi ning arenguid saab laiemasse
ruumi- ja ajaskaala konteksti asetada. Vottes kuulda ajaloolase Karl Schlégeli
ettepanekut eristada tekkivaid “kuumi asukohti” ja konsolideeritud “kilmi asu-
kohti”*3, toob Telliskivi tdna meelde pigem viimase, samas kui raudteejaama
Umber asuv turg kannab endiselt sipelgapesa tunnuseid — muutumises kuum
asukoht, korraparatu oma postsotsialistlikus seisundis.

Paljud muredest, mida véljendati raamatus “Tallinna juht. User’s Guide to
Tallinn” (2002) seoses Tallinnas suureneva segregatsiooni ning kesklinna eral-
dumisega Ulejaénud linnast, on juba teoks saanud.'* Me teeme tagasihoidliku
ettepaneku kuulutada Balti jaama turg nii postsotsialismi kui ka hilismodernsuse
“elavaks” parandiks. Meie arusaama jargi on see turg muutumas kultuurivaar-
tuseks, hdlmates materiaalset ja mittemateriaalset vaartust ning kbnetades
tulevasi pdlvkondi. Seda kooselu ja vahetuse paika vdib vaadelda teatud seis-
mograafina, mis peegeldab hiskondlikke muutusi ja tdukab neid altpoolt tagant.

Balti jaama turg ei ole varemed ega malestusmark, vaid suhtlemise ruum ja
vérav linnasiidamesse. Seega usume, et turg on vajalik ning kui seistakse sil-
mitsi spekulatiivsete tlevotmistega, peaks linnavalitsus seda diguslikult ja
majanduslikult toetama. Tanavaturu pisimajaamine sdltub avalikust algatusest
selle praeguse seisundi ja normatiivide parandamiseks. Turu autentsus tugineb
vaid aktiivsele ja ligipdasetavale toimimisele. Seega tuleks seda sailitada, ent
mitte motiivina, millega kaunistada kaubanduskeskust, vaid selle omas kaasa-
vas ja mitteametlikus funktsioneerimises — kultuurivaartuseks muutumise avatud
protsessina omas olla-laskmises. Ei vasta tdele, et kui (ks avalik koht suletakse,
tekib teine selle asemele. Suhtlemise ja sotsiaalse kaasamise kohti tuleks kaitsta
nagu oaase korbe pealetungi eest.
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